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Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

Б1.Б.01 Философские проблемы науки 1 1 2 2 36 72 72 16 20 36 2 72 8 8 20 36 23

Б1.Б.02 Деловые и научные коммуникации 1 1 2 2 36 72 72 8 64 2 72 8 64 18

Б1.Б.03 Деловой иностранный язык 2 1 3 3 36 108 108 32 40 36 1 36 16 20 2 72 16 20 36 5

Б1.Б.04 Методика и методология научного исследования 1 1 2 2 36 72 72 24 48 2 72 8 16 48 23

Б1.Б.05 Подготовка и принятие управленческих решений 3 2 2 36 72 72 24 48 2 72 8 16 48 10

Б1.Б.06 Психология менеджмента 2 2 2 36 72 72 8 64 2 72 8 64 15

Б1.Б.07 Организационная культура 2 2 2 2 36 72 72 16 56 2 72 8 8 56 26

Б1.Б.08
Теория организации и организационное
поведение

2 3 3 36 108 108 24 48 36 3 108 8 16 48 36 26

18 18 648 648 152 388 108 7 252 16 48 152 36 9 324 16 48 188 72 2 72 8 16 48

Вариативная часть

Б1.В.01 Управление поведением потребителей 6 6 4 4 36 144 144 40 68 36 4 144 8 32 68 36 11

Б1.В.02 Стратегический маркетинг и менеджмент 3 3 5 5 36 180 180 48 96 36 5 180 16 32 96 36 11

Б1.В.03
Организация исследований в системе
стратегического маркетинга

1 1 2 2 36 72 72 24 48 2 72 8 16 48 11

Б1.В.04
Обработка и анализ информации маркетинговых
исследований

3 3 5 5 36 180 180 32 112 36 5 180 32 112 36 11

Б1.В.05 Управление маркетинговыми коммуникациями 5 5 3 3 36 108 108 32 40 36 3 108 8 24 40 36 11

Б1.В.06
Психология интегрированных маркетинговых
коммуникаций

4 4 2 2 36 72 72 16 56 2 72 8 8 56 11

Б1.В.07 Маркетинг инноваций 5 5 2 2 36 72 72 24 48 2 72 8 16 48 11

Б1.В.08
Практика управления портфелем бизнесов
компании

6 6 3 3 36 108 108 16 92 3 108 8 8 92 11

Б1.В.09 Организация и управление продажами 1 1 3 3 36 108 108 32 40 36 3 108 8 24 40 36 11

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 6 6 3 3 108 108 24 84 3 108 8 16 84

Б1.В.ДВ.01.01 Международный маркетинг 6 6 3 3 36 108 108 24 84 3 108 8 16 84 11

Б1.В.ДВ.01.02 Прогнозирование спроса на товарных рынках 6 6 3 3 36 108 108 24 84 3 108 8 16 84 11

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 4 4 3 3 108 108 32 40 36 3 108 8 24 40 36

Б1.В.ДВ.02.01
Коммуникативно-прагматический анализ и
моделирование текстов

4 4 3 3 36 108 108 32 40 36 3 108 8 24 40 36 11

Б1.В.ДВ.02.02 Лингвистическое обеспечение маркетинга 4 4 3 3 36 108 108 32 40 36 3 108 8 24 40 36 11

Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 4 4 2 2 72 72 24 48 2 72 8 16 48

Б1.В.ДВ.03.01 Управление интернет-технологиями в маркетинге 4 4 2 2 36 72 72 24 48 2 72 8 16 48 11

Б1.В.ДВ.03.02 Управление МЛМ-технологиями 4 4 2 2 36 72 72 24 48 2 72 8 16 48 11

Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 2 2 3 3 108 108 32 40 36 3 108 16 16 40 36

Б1.В.ДВ.04.01 Рекламный маркетинг 2 2 3 3 36 108 108 32 40 36 3 108 16 16 40 36 11

Б1.В.ДВ.04.02 Кросскультурные коммуникации в маркетинге 2 2 3 3 36 108 108 32 40 36 3 108 16 16 40 36 11

Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 5 5 3 3 108 108 24 48 36 3 108 8 16 48 36

Б1.В.ДВ.05.01 Бренд-менеджмент 5 5 3 3 36 108 108 24 48 36 3 108 8 16 48 36 11

Б1.В.ДВ.05.02 Корпоративная айдентика 5 5 3 3 36 108 108 24 48 36 3 108 8 16 48 36 11

Б1.В.ДВ.06 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.6 4 4 3 3 108 108 32 76 3 108 8 24 76

Б1.В.ДВ.06.01
Проектирование торгового пространства и
формирование системы мерчандайзинга

4 4 3 3 36 108 108 32 76 3 108 8 24 76 11

Б1.В.ДВ.06.02 Внутренний маркетинг 4 4 3 3 36 108 108 32 76 3 108 8 24 76 11

Б1.В.ДВ.07 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.7 5 5 2 2 72 72 32 40 2 72 8 24 40

Б1.В.ДВ.07.01
Управление рисками в маркетинговой
деятельности

5 5 2 2 36 72 72 32 40 2 72 8 24 40 11

Б1.В.ДВ.07.02 Выставочное дело 5 5 2 2 36 72 72 32 40 2 72 8 24 40 11

48 48 1728 1728 464 976 288 5 180 16 40 88 36 3 108 16 16 40 36 10 360 16 64 208 72 10 360 32 72 220 36 10 360 32 80 176 72 10 360 24 56 244 36

66 66 2376 2376 616 1364 396 12 432 32 88 240 72 12 432 32 64 228 108 12 432 24 80 256 72 10 360 32 72 220 36 10 360 32 80 176 72 10 360 24 56 244 36

Блок 2.Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР)

Вариативная часть

Б2.В.01(У)
Практика по получению первичных
профессиональных умений и навыков

3 6 6 36 216 216 216 6 216 216 11

Б2.В.02(П) Научно-исследовательская работа 123456 7 18 18 36 648 648 18 630 3 108 2 106 3 108 4 104 2 72 4 68 3 108 4 104 3 108 2 106 3 108 2 106 1 36 36 11

Б2.В.03(П)
Практика по получению профессиональных
умений и опыта профессиональной деятельности

46 12 12 36 432 432 432 6 216 216 6 216 216 11

Б2.В.04(П) Преддипломная практика 7 9 9 36 324 324 324 9 324 324 11

45 45 1620 1620 18 1602 3 108 2 106 3 108 4 104 8 288 4 284 9 324 4 320 3 108 2 106 9 324 2 322 10 360 360

45 45 1620 1620 18 1602 3 108 2 106 3 108 4 104 8 288 4 284 9 324 4 320 3 108 2 106 9 324 2 322 10 360 360

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

Б3.Б.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и процедура
защиты выпускной квалификационной работы

7 9 9 36 324 324 270 54 9 324 270 54 11

9 9 324 324 270 54 9 324 270 54

9 9 324 324 270 54 9 324 270 54

ФТД.Факультативы

ФТД.01 Теория аргументации 3 1 1 36 36 36 16 20 1 36 8 8 20 23

ФТД.02 Маркетинг услуг 4 2 2 36 72 72 16 56 2 72 8 8 56 11

3 3 108 108 32 76 1 36 8 8 20 2 72 8 8 56

3 3 108 108 32 76 1 36 8 8 20 2 72 8 8 56

План Учебный план магистратуры '38.04.02_Менеджмент_МУБ(оз)_2018_ред2019.plx', код направления 38.04.02, программа магистратуры : Маркетинг и управление бизнесом, год начала подготовки 2018



Индекс Наименование Формируемые компетенции

Б1 Дисциплины (модули) ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; СПК-1; СПК-2

Б1.Б Базовая часть ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9

Б1.Б.01 Философские проблемы науки ОК-1; ОК-3

Б1.Б.02 Деловые и научные коммуникации ОПК-1; ПК-7

Б1.Б.03 Деловой иностранный язык ОПК-1

Б1.Б.04 Методика и методология научного исследования ОК-1; ОПК-3; ПК-6; ПК-8; ПК-9

Б1.Б.05 Подготовка и принятие управленческих решений ОК-2

Б1.Б.06 Психология менеджмента ОК-2; ОК-3

Б1.Б.07 Организационная культура ОПК-2

Б1.Б.08 Теория организации и организационное поведение ОК-2; ОПК-2

Б1.В Вариативная часть ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; СПК-1; СПК-2

Б1.В.01 Управление поведением потребителей ПК-4

Б1.В.02 Стратегический маркетинг и менеджмент ПК-5; СПК-1; СПК-2

Б1.В.03
Организация исследований в системе
стратегического маркетинга

ПК-4

Б1.В.04
Обработка и анализ информации маркетинговых
исследований

ПК-7; ПК-9

Б1.В.05 Управление маркетинговыми коммуникациями ПК-6; СПК-1; СПК-2

Б1.В.06
Психология интегрированных маркетинговых
коммуникаций

ПК-6

Б1.В.07 Маркетинг инноваций ПК-6

Б1.В.08 Практика управления портфелем бизнесов компании ПК-5; СПК-1

Б1.В.09 Организация и управление продажами ПК-5

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 ПК-5

Б1.В.ДВ.01.01 Международный маркетинг ПК-5

Б1.В.ДВ.01.02 Прогнозирование спроса на товарных рынках ПК-5

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 ПК-7; ПК-8

Б1.В.ДВ.02.01
Коммуникативно-прагматический анализ и
моделирование текстов

ПК-7; ПК-8

Б1.В.ДВ.02.02 Лингвистическое обеспечение маркетинга ПК-7; ПК-8

Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 ПК-4; СПК-2

Б1.В.ДВ.03.01 Управление интернет-технологиями в маркетинге ПК-4; СПК-2

Б1.В.ДВ.03.02 Управление МЛМ-технологиями ПК-4; СПК-2

Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 ПК-4

Б1.В.ДВ.04.01 Рекламный маркетинг ПК-4

Б1.В.ДВ.04.02 Кросскультурные коммуникации в маркетинге ПК-4

Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 ПК-5

Б1.В.ДВ.05.01 Бренд-менеджмент ПК-5

Б1.В.ДВ.05.02 Корпоративная айдентика ПК-5

Б1.В.ДВ.06 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.6 ПК-6; СПК-1
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Индекс Наименование Формируемые компетенции

Б1.В.ДВ.06.01
Проектирование торгового пространства и
формирование системы мерчандайзинга

ПК-6; СПК-1

Б1.В.ДВ.06.02 Внутренний маркетинг ПК-6; СПК-1

Б1.В.ДВ.07 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.7 ПК-6

Б1.В.ДВ.07.01 Управление рисками в маркетинговой деятельности ПК-6

Б1.В.ДВ.07.02 Выставочное дело ПК-6

Б2
Практики, в том числе научно-исследовательская
работа (НИР)

ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; СПК-1; СПК-2

Б2.В Вариативная часть ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; СПК-1; СПК-2

Б2.В.01(У)
Практика по получению первичных
профессиональных умений и навыков

ПК-4; ПК-8

Б2.В.02(П) Научно-исследовательская работа ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9

Б2.В.03(П)
Практика по получению профессиональных умений и
опыта профессиональной деятельности

ПК-5; ПК-7; СПК-1

Б2.В.04(П) Преддипломная практика ПК-4; ПК-9; СПК-2

Б3 Государственная итоговая аттестация ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; СПК-1; СПК-2

Б3.Б Базовая часть ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; СПК-1; СПК-2

Б3.Б.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и процедура защиты
выпускной квалификационной работы

ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; СПК-1; СПК-2

ФТД Факультативы ОК-1; ОК-3; СПК-1

ФТД ОК-1; ОК-3; СПК-1

ФТД.01 Теория аргументации ОК-1; ОК-3

ФТД.02 Маркетинг услуг СПК-1
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